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Bộ ấn phẩm truyền thông và sự kiện Phòng chống thiên tai 2022 

















MỘT SỐ DỰ ÁN AN MEDIA THỰC HIỆN

LINK

Kết cấu thép Tân Khánh Máy bơm Dooch

LINK

Video motion graphics 
Ứng Dụng S - Health

LINK

https://youtu.be/265elJApGaw
https://youtu.be/HjMABhASnXw
https://youtu.be/SdnnzAS2H4k


MỘT SỐ DỰ ÁN AN MEDIA THỰC HIỆN

LINK

Trải nghiệm xã hội về bạo lực trẻ em
Dự án Trái tim xanh

Phỏng vấn trẻ em 
về sức khỏe tâm thần

LINK

Highlight sự kiện Trái tim xanh

LINK

https://youtu.be/5luGeZ9itks
https://youtu.be/tJbfEeQycdo
https://youtu.be/PmeEdftySd0


MỘT SỐ DỰ ÁN AN MEDIA THỰC HIỆN

LINK

TVC 
“Vì sao không chọn con vì con là con gái”

highlight sự kiện ra mắt phim 578

LINK

highlight Lễ ra mắt dự án 
“Công nữ Anio”

LINK

https://youtu.be/TXE4yoJrekI
https://youtu.be/2A47kazaXrs
https://youtu.be/4mT6m7gI1_A












Dự án “Trái tim xanh” 2022
UNICEF, UNWOMEN, UNFPA đồng hành cùng chính phủ phát động chiến dịch truyền thông Trái tim xanh 
nhằm nâng cao nhận thức về nguy cơ bạo lực đối với trẻ em và phụ nữ tại Việt Nam. Trái tim xanh 2022 
được thực hiện với ba chủ đề chính là trừng phạt thân thể, an toàn trên mạng và sức khỏe tâm thần của 
trẻ em. Chiến dịch còn có sự tham gia của nhiều người nổi tiếng và có tầm ảnh hưởng, góp phần lan tỏa 
thông điệp đến cộng đồng.



- Chiến dịch truyền thông: Tổ chức chương trình và tuyên truyền thông điệp

- Thành phần tham gia: Đại diện từ cơ quan chính phủ Việt Nam, các tổ chức phi chính Quốc tế, báo chí - truyền hình, 

những người có tầm ảnh hưởng và khách mời tới tham dự.

- Địa điểm thực hiện: Trung tâm văn hóa nghệ thuật, 22 Hàng Buồm, Hoàn Kiếm, Hà Nội.

- Quá trình thực hiện: AN Media thực hiện truyền thông tổng thể sự kiện, sản xuất video phỏng vấn bố mẹ, trẻ em và 

tổ chức sự kiện

- Những người có tầm ảnh hưởng: Ca sĩ Duy Khoa, Gia đình ca sĩ Hoàng Bách, ca sĩ Mỹ Anh, nhóm nhạc Da Lab

Dự án “Trái tim xanh” 2022















- Mục đích: Nâng cao nhận thức của cộng đồng về lựa chọn giới tính, lệch lạc giới và kêu gọi hành động để 
ngăn chặn lựa chọn giới tính.

- Kênh truyền thông: Sự kiện hòa nhạc “Là con gái để tỏa sáng”, Quảng cáo thang máy, Công chiếu trên các 
kênh truyền thông của các tổ chức Liên hợp Quốc, Chính phủ Việt Nam…

- Quá trình thực hiện: AN Media thực hiện lên ý tưởng kịch bản, tổ chức sản xuất và hoàn thiện TVC theo yêu 
cầu.

Dự án: Sản xuất TVC “Vòng tròn giới tính”
Chiến dịch truyền thông “Là con gái để tỏa sáng”











UNFPA đồng hành cùng Bộ Văn hóa, Thể thao và Du lịch thực hiện các hoạt động truyền thông vận động  
liên quan đến Luật Phòng chống Bạo lực gia đình (sửa đổi) Với mục đích truyền thông rộng rãi các thông 
điệp để thúc đẩy dư luận thảo luận về các quy định mới được đề xuất và ủng hộ việc Quốc hội thông qua 
Luật Phòng chống Bạo lực gia đình (sửa đổi).

Dự án Truyền thông thông điệp sửa đổi của 
Luật Phòng chống Bạo lực gia đình (sửa đổi)



- Chiến dịch truyền thông: Truyền thông thông điệp sửa đổi của Luật Phòng chống Bạo lực gia đình.

- Thời gian thực hiện chiến dịch: 06 tháng

- Kênh truyền thông: VTV,  VTC, Truyền hình Quốc hội, Truyền hình Nhân dân.

- Thành phần tham gia: UNFPA, Bộ Văn hóa, Thể thao và Du lịch, Cơ quan Truyền hình 

Dự án Truyền thông thông điệp sửa đổi của 
Luật Phòng chống Bạo lực gia đình (sửa đổi)
























































